


Over ons

We zijn dol op online marketing. In een
jong en ambitieus team werken wij
dagelijks aan de online zichtbaarheid
van onze klanten. Bij ons gaat plezier
en hard werken hand in hand.

Gecertificeerd door zowel Google als

zijnde Google Partner en Microsoft als

Microsoft Advertising Partner.

| |

Actief sinds 2010.
Meer dan 10 jaar ervaring

Gecertificeerd door
Google, Microsoft,
Amazon, Metaq,
Snapchat, X, TikTok,
LinkedIn

)
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+200 collega’s gefocust
op online marketing

Q

Klanten en kantoor
IN Nederland &
Belgié



Accreditaties & Awards

100

BESTE E-BUSINESS
BEDRIJVEN 2022

fd. 3
gazellen

Technology

6X Snelst groeiende Middelgrote FONK150 Best
winnaar technologie marketing Agency of the
FD Gazellen bedrijven bbureaus Year

Wij krijgen een 4,7 op Google



Wij geloven
in hetdelen
van kennis.

MvH Media gelooft in het delen van kennis.
Kennis delen we intern met onze collega’s, direct
met onze klanten en andere partners, maar ook
graag met jou! Kijk of er een interessant

evenement voor je is en laat je inspireren!



Een greep uit onze klanten
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Zo kunnen wij jullie helpen

@ (i o @

Zoekmachine Zoekmachine Online Conversie Data &
optimalisatie adverteren strategie optimalisatie Analytics

@

2 ® B A

Display Social Media Market E-mail Online Marketing
adverteren marketing places marketing Duitsland
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Topics

Strategie 2024

Deepdive kanalen
 Meta
« Pinterest
« TikTok
« Snapchat
Campagne opzet

Checklist
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STRATEGIE

PIEKMOMENTEN PER KANAAL.
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B Meta
B TikTok
B Pinterest

Google
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STRATEGIE MHMedio
KANAALVERDELING.

TOP MID BOTTOM

TikTok
Display

Instagram

Facebook

Google Search & Google Shopping

Holiday Playbook MvH Media 2024



HUNCH
PERSONALISERING.

- Countdowns - Gaat niet opnieuw in leerfase
+ past automatisch aan!

- Eenvoudig geautomatiseerde
adventskalenders inzetten

Resultaat countdown ads Hunch
» +52% in CTR

» -30% in CPC

» +116% Conversieratio

M HMedia

part of OrangeValley

ATAl viavai_official . unyy Viavai_official
VIAVAI 20% IAUA
/

Lt W it %""" “““’mmx

B — FINAL SALE
O—INAL SALE DAY LEFT UP TO 60% OFF 2 DAY LEFT
Shoppen > Shoppen >
Qv W O0QY N

viavai_official Time is ticking... J Dit is jouw allerlaatste
kans om te shoppen met kortingen tot 60%.

viavai_official Sissel Ryde
Time is ticking... J Dit is jouw allerlaatste kan... mor
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META MHMedio

HOLIDAY SHOPPING

90%

90% van alle festive shoppers 79% van de festive shoppers Van de festive shoppers, heeft
geven aan tijdens de heeft een product of service maar liefst 61% een
feestperiode een nieuw merk gekocht na het bekijken van ongeplande uitgave gedaan
te proberen. Reels. tijdens een sale dag.

Holiday Playbook MvH Media 2024



META
HOLIDAY SHOPPING

WERELDWIJDE PRESTATIETRENDS (2023)

Prestatieverschil vs. BAU
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Organic social Organic social
VS -

Paid social Paid social




ORGANIC SOCIAL

STAP 1: TOPIC RELEVANCE.

« 0O.a. explore plaatsing benutten
door trending zoektermen te

verwerken in posts.

Bereik ®

552

Bereikte accounts

305 247
Volgers @ ® Niet-volgers

Weergaven
Via startpagina

Via profiel

610

293

191

Via hashtags

112

Via ander kanaal

14

(@) BROAD

#interior
#interiordesign
#interiordesigner
#interiordecor
#interiorstyling
#interiorarchitecture
#interiorandhome
#interiorart
#interiorarchitect
#interiorandliving
#interiorblogger

#interiorbloggers

M HMedio

part of OrangeValley

l@l NARROW ¥ 15008
< Q doorhandledesign
#doorhandle Voor jou Accounts Niet gepersonaliseerd Audio

#doorhandles
#doorhandledesign —»
#doorhandlecollection
#doorhandlecompany
#doorhandleart

#doorhandlea
#doorhandleantique
#doorhandleaccessories

#doorhandleassembly

#doorhandlebowl
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ORGANIC SOCIAL
STAP 2: DRIVE ENGAGEMENT.

M HMeaia
part of OrangeValley

—@® Brand awareness

—® Product awareness
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ORGANIC SOCIAL MHMedio
STAP 2: DRIVE ENGAGEMENT.

SALES PRODUCT AWARENESS
Product close-up + Product close-ups
CTA
INSPIRE
Giftguide
INSPIRE
Countdown
INSPIRE INSPIRE
BTS

Store gift wrapping

Holiday Playbook MvH Media 2024



ORGANIC SOCIAL MHMedio
STAP 3: BOOST VISIBILITY.

Verwerk top posts in paid social
strategie voor ndg meer
zichtbaarheid.

Daarnaast werken aan doelgroep
opbouw voor piek momenten

Holiday Playbook MvH Media 2024
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PINTEREST MHMedio
HOLIDAY SHOPPING.

Volgens wekelijkse Pinterest 71% van de wekelijkse Pinners Wekelijkse Pinners besteden
gebruikers is Pinterest is het hebben nieuwe merken en 40% meer tijdens festive
nummer 1Platform dat zij producten gevonden tijdens season dan gebruikers van
gebruiken tijdens festive festive season op Pinterest andere platformen

season

Holiday Playbook MvH Media 2024
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® Pinterest zoekopdrachten

Leidende zoekmachine opdrachten

Black Friday +
Cyber Monday

AUGUSTUS OKTOBER DECEMBER



PINTEREST
ADVERTISING STRATEGIE.

Full-Funnel Holiday Season Strategy on Pinterest

M HMeaia

part of OrangeValley

—@— Conversion Line
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Week of Q4 2023 - Q1 2024

Holiday Playbook MvH Media 2024



PINTEREST ADS MHMedia

RELEVANT & SHOPPABLE.

bromi — . High intent
remiere Spotlig Quiz ads Collages shoppgmg modules

$24
= Porcelain ..

$29
Dinner Pla..
$60
Cast Iron E...

“"_ Promoted by e.L.f. Cosmetics

é\ Lash ‘N Roll Mascara

Visit site
ccee
Ideas for you

Beauty ideas >

-~
eyes.lips.face. /
—

Hills

which pet is
right for you?

. Home Universal

Classic Cookware and
Tableware

Carpinteria 58" Media Hertford Upholstered Visit @

Ny N N / {
: : , &
Work work work o~ Console Linen Blend Accent C
Ideas for you “ _' " q

Skincare routine > R More from Home Universal

P VPR O 1 f

Single & stylish

A Q + & O e (a2
—— Quiz promoted by Hill's Pet Nutrition r— &
E—— Promoted by Wayfair r \ _\
) 28

TOP > mD SO,

o

How would you describe a typical day
(be honest)?




SHOPPABLE CONTENT
GEOPTIMALISEERDE FEED.

Relevante product titels

Zorg ervoor dat je product titels matchen met wat er in
het beeld te zien is en met waar naar gezocht wordt op
Pinterest.

Gedetaileerde product beschrijvingen

Gebruik gedetailleerde productbeschrijvingen en voeg
relevante keywords toe gebaseerd op het zoekgedrag
van je consument.

Eye-catching visuals

Pinterest is een visueel platform - gebruik high-quality
verticale afbeeldingen waarbij het product de directe
focus heeft.

M HMedia

/—> Increased

relevancy

Auction & reach
favourability
& reduced
CPM/CPC
Improved
Feed

Quality

Improved
engagement &
qualified
traffic

part of OrangeValley



ORGANIC CONTENT
SOCIAL SEARCH.

* Het verwerken van je keyword research in organische
pins biedt kansen om beter zichtbaar te worden onder
de juiste doelgroep.

+ Betrek keyword research bij indeling van borden op
specifieke zoektermen en categorieén.

- Maak onderscheid tussen broad + narrow voor full
funnel experience.

Pinterest keyword ‘Christmas gift ideas’

-33% in the last 12 months
200k

150k

e |G

Eline Rosina ©

Geverifieerde verkoper

elinerosina.com - We take pride in being the first Dutch jewelry k
Renowned for ear styling since 2015, we evolved into an all-ro

@ elinerosina
3,4k volgers - 5 volgend
563,9k weergaven per maand

.1, Contact oot

i

100k
50k

0 [ [
Aug 2023 Oct 2023 Dec 2023 Feb2024 Apr2024 Jun 2024

I'HE HOLIRDAY GIFFCU 1D
We « tedagiftgude T __ """ 'In
perfect gt for everyone (including yours

v

Gift inspiration...

oU PIns 1]

u can't go wrong with
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Others searched for
| :

fall season fall aesthetic

ey / S JM//////

fall vibes aesthetic autumn cozy aesthetic

cozy fall vibes autumn vibes

romanticizing fall aesthetic  cozy fall aesthetic . R 2o SR F) ‘ s g
' TikTok " ;

milywelchst

J*@amandafelicias4

Q fall vibes Search

3

i o bL..Ilf pl‘mnmb th at .
$ 'tutumn mp € Ldmbuwh Sl fall vibes aesthetic

fall vibes cozy
fall vibes outfits

= s Tr : &, S _ fall vibes books
"]ll] 2 -
Hm"~ .
fall vibes movies

}% N = fall vibes couple
fashlo trends o |

,04

-r TikTok the it girl a\._lt_umn bag = .
Sabete : fall vibes routine

ik
il

fall vibes room

fall vibes film

fall trends 2024

many & Photo
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65%

start1-4 maanden voor de
feestdagen met shoppen voor
cadeaus



BEGIN VROEG

+ Start met organisch inspirerende
video's

. What I've got so far for

»™a - Christmas 2024 "<
1 ‘

20231114 2023-11-12
Il wrap them on live when i getting my dining room ready we are not last minute gift
have enough followers &... to host my first holiday dinn... shopping this year & ...
@© motheryma..  >182K @ kaelimace © > 1.6M £ niki_patton > 3.9M

+ Bouw je doelgroepen op voordat de
piekperiode begint

juli — september

M HMeaia

part of OrangeValley

PLAN CELEBRATE

LI 35%  46%

use TikTok to do both use TikTok to /
plan celebrate /

y

e

+599, Vs traditional
platforms
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Zoekvolume 2023

8k
%
6k +1 9 0 (o)
4k
Stijging in
2k video's in de week na
Halloween vs de week voor
0 1 - Halloween

Aug 2023 Oct 2023 Dec 2023




ADVERTISING STRATEGIE MHMedio

PRE PEAK POST
£
8,0
i
Halloween Black Friday Christmas

Holiday
ampaig

Holiday
Campaign

&

New Year’'s

=

Back to
School

July « September > December . > January



STIMULEER ENGAGEMENT MHMedia

+60% +70% +50%

Voor gebruikers die creator Gebruikers die met een Gebruikers die interactie

video's heblben bekeken, is de livestream interactie hebben hebben gehad met hashtags

kans 60% hoger dat ze een gehad, zullen 70% sneller op hebben een 50% hogere kans

merk account gaan volgen. een advertentie klikken. om op links uit je advertentie
te klikken.

Holiday Playbook MvH Media 2024



CONTENT MHMedio
STAY AND PLAY Verwacht

STAY: Zet je merk neer in communities als deze

#BlackFriday

#ThanksgivingDinner #LuxuryGifts #Travellnspiration

#CyberMonday

#HolidaySale

#FitnessGifts #SelfCare

& #ChristmasGiftldeas #WinterWwonderland #GiftBasket #TreatYourself
O Z
g . L5
n
= o)
O
=
#UglyChristmasSweater #SecretSanta
N B O 4
#NextGenToys #SneakerDrop
NG Yy -

#TechTrends #ChristmasUnboxing

v

Holiday Playbook MvH Media 2024
Onverwacht y Fay
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SNAPCHAT MHMedio
HOLIDAY ADVERTISING.

Snapchat is de nummer 1 app Op Snapchat zijn gebruikers Gebruikers op Snapchat zijn 2x

wadar gebruikers met elkaar 45% meer geneigd om meer geneigd om te posten

delen wat ze hebben gekocht. merken aan te bevelen aan over cadeaus die ze gekregen
vrienden. heblben.

Holiday Playbook MvH Media 2024



SNAPCHAT
AUDIENCE.

13-17

18-24

25-34

35-49

50+

9.7%

17.8%

11.2%

8.1%

2.4%

Users aged 18-24 account for 38.1%
of Snapchat’s total ad audience

8.9%
20.3%
12.4%
5.8%

1.3%

100



SNAPCHAT MHMedio
GEPERSONALISEERDE ADS.

Zorg voor ‘outstanding’ visuals

Lokaliseer advertentiemateriaal )6 )8 )6
bt < [8

My DPA Automated Ads
Account v
-~
- m
n o i
9.99 g
o 9. -
oo 14
o
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CAMPAGNE OPZET



CAMPAGNE OPZET TEMPLATE MHMedio
DURING.

Budget *  Budget *  Budget
Doelstelling  Doelstelling + Doelstelling
Doelgroepen « Doelgroepen « Doelgroepen

- Advertenties - Advertenties - Advertenties
Content - Content - Content

\ J | }
! !

BRANDING PERFORMANCE
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CHECKLIST
META, PINTEREST & TIKTOK.

META Pinterest

[ Conversions API O Conversions API
 Hunch a Verified Merchant
d Visuals 1 Feedoptimalisatie

J Keyword research
 Visuals

M HMedio

part of OrangeValley

TikTok

O Conversions API
J Keyword research
O Visuals

Holiday Playbook MvH Media 2024
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get started
today! +

HULP NODIG BlJ JOUW
STRATEGIE?
NEEM DAN CONTACT OP!

I

' 4

A .
11D www.mvhmedia.nl

L/
@ info@mvhmedia.nl
g

0162 693 599
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Piek tijdens de feestdagen
door optimale inzet van paid &
organic social.



